gni anno, in Italia, vengono stampati 8
miliardi di volantini promozionali. E il
20% della produzione di carta & destina-
to a queste attivita. Uno spreco che po-
trebbe essere ridotto se avra successo I'iniziativa
www.klikkapromo.it, un nuovo motore di ricerca
lanciato da Luciano Mazzone attraverso una
societa indipendente che intende segnalare, on
line, tutte le promozioni della grande distribuzio-
ne, evitando la stampa di tanti giornali (anche di
50 pagine) che vanno a intasare le cassette delle
lettere di molti condomini. Si parte da Milano
e provincia, con

cializzato sul food & grocery, sulla spesa, su un
gesto quotidiano che & poi anche quello dove si
investono pitu soldi in un anno».

Klikkapromo, quindi, prende spunto da espe- .
rienze gia esistenti all’estero, in Usa, Gran Bre-
tagna o Francia, dove ci sono gia siti analoghi
(per esempio shoplocal.com, coupons.com) spe-
cializzati nell’indicare i prodotti in promozio-
ne nei punti vendita piu vicini all’'utente. «In
base ad alcune simulazioni, abbiamo stimato
che si possono risparmiare trai 1.500 e 1 2.500
euro all’anno, che non & poco in tempi di cri-
si». In sostanza, si tratta di una tecnologia per
accedere a dati

una intesa gia
firmata con le
catene Esselun-
ga, Carrefour,
Gs, Iper, 11 Gi-
gante, Auchan,
U!, Sma, ovvero
circa il 75% del
mercato. «In
Italia si fa poco
e-commerce,
ma tantissimo
info-commerce.
Ci sono 26 mi-
lioni di persone
che si collegano
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gia disponibili
sulle migliaia
di volantini. Il
consumatore,
interrogando il
sito per catena
distributiva,
prodotto desi-
derato, mag-
giore sconto,
vicinanza del
punto vendi-
ta, non paga
nulla. Il sito &
indipendente,
nel senso che
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al web almeno \
una volta alla settimana», racconta Mazzone, «e
18 milioni che prendono informazioni in rete pri-
ma di fare acquisti. Di questi, tuttavia, solo due
milioni comprano direttamente on line, mentre
16 milioni vanno fisicamente in negozio. Ebbene,
ci sono motori di ricerca affermati per varie voci
di spesa, come i viaggi, i mutui, la casa, ’abbi-

d non & control-
lato da nessuna catena e promette di indicare,
effettivamente, i prodotti con lo sconto piu alto.
I1 modello di business, naturalmente, prevede
che i costi siano invece a carico delle catene
aderenti a Klikkapromo, in aggiunta o sostitu-
zione degli investimenti che esse gia dedicano
alla pubblicita con volantini.



