N TEMPI di crisi, Internet

puo diventare un alleato: c'e

un sito, Klikkapromao.it, che
segnala prodotto per prodotto,
dalla pasta all'acqua minerale,
dalla mozzarella allo shampoo,
il prezzo pil1 basso praticato nei
supermercati di Milano e Pro-
vincia. Di pil: consente di ag-
giungere lepropriepreferenze (i
negozi piu vicini o le marche di
fiducia), e calcolare il costo del-
la spesa a seconda che la si fac-

Inventato da un trentacinquenne, segnala prodotto per prodotto in quale supermercato ¢’¢ I’occasione giusta

Un sito web per la spesa al minor prezzo
I"ofterta mighiore la trovi conun clic

ciainzona o seguendo le offerte
la dove sono.

1l servizio, il primo cosi con-
cepito in Italia e per ora attivo
solo a Milano e Provincia, I'ha
inventato il trentacinquenne
Luciano Mazzone, esperienza
di consulente finanziario nel
campo dei mutui on line e con-
vinto che Klikkapromo sia, su
scala collettiva, anche un'ope-
razione ecologica: «SeinItaliasi
smettesse di stampare i volanti-
ni con le promozioni si rispar-
mierebbel’emissione di 500mi-

Offerte al supermercato

la tonnellate di CO2, il taglio di
tre milionidialberieil consumo
di 35 milioni di megawatt». Sul-
la scala del consumatore indivi-
duale, la promessa & di un ri-
sparmio annuo che, approfit-
tando in teoria di ogni miglior
offerta, potrebbe arrivareadue-
mila euro all'anno per famiglia.
«Nessun prodotto, aggiunge
Mazzone, viene messo in primo
pianorispettoadaltrisenon per
la convenienza e nessun opera-
tore della grande distribuzione
& presente nella struttura della

nostra societa, a garanzia della
nostra totale indipendenza».
Ma allora come campa, Klikka-
promo? «La grande distribuzio-
ne rappresenta comunque il
nostro clienteideale perché con
le nostre segnalazioni neutrali
risparmiasuicostidicomunica-
zione delle proprie offerte». Per
orasulsitocisonoprodottidisei
grandi catene, ma superata la
cautela iniziale di molti grandi
distributori Klikkapromo spera
diespandersi. Casoraro peruna
startup, sull'onda della crisi.




